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Enjeux prioritaires pour la campagne de Frangois Hollande (gauche-droite)

Sondage Viavoice réalisé pour Le Huffington Post.
Interviews effectuées en ligne du jeudi 12 janvier au samedi 14 janvier 2012.

Echantillon de 1 009 personnes, représentatif de la population frangaise agée de
18 ans et plus. Représentativité par la méthode des quotas appliquée aux critéres
suivants : sexe, age, profession de la personne de référence au sein du foyer, région
et catégorie d’agglomération.

Les réponses indiquées entre parenthéses n’ont pas été proposées aux interviewés, mais ont été spontanément
livrées par ces derniers.

A I'ensemble des personnes interrogées a été posée une question de proximité partisane : « De quel parti politique
vous sentez-vous le plus proche, ou disons le moins éloigné ? Lutte Ouvriere / Le Nouveau Parti Anticapitaliste
(d’Olivier Besancenot) / Le Front de gauche ou le Parti communiste / Le Mouvement Républicain et Citoyen de
Jean-Pierre Chevenement / Le Parti socialiste / Europe Ecologie Les Verts / Le MoDem de Frangois Bayrou / Le
Parti radical de Jean-Louis Borloo / Le Nouveau Centre d’Hervé Morin / LUMP / Le Front national / (Un autre parti) /
(Aucun parti) / (Ne se prononce pas) ».

- Dans les pages suivantes, les « sympathisants de gauche » sont les personnes qui citent « Lutte Ouvriére » ou
« Le Nouveau Parti Anticapitaliste (d’Olivier Besancenot) » ou « Le Front de Gauche ou le Parti communiste » ou
« Le Mouvement Républicain et Citoyen de Jean-Pierre Chevénement » ou « Le Parti socialiste » ou « Europe
Ecologie Les Verts » en réponse a cette question ;

- Les « sympathisants de droite » sont les personnes qui citent «Le Parti radical de Jean-Louis Borloo » ou « Le
Nouveau Centre d’'Hervé Morin » ou « LUMP » ou « Le Front national » en réponse a cette question.
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Marges d’erreur

Comme tous les résultats d’enquéte quantitative, les résultats de cette étude d’opinion sont soumis a des
marges d’erreur statistiques.

Ces « marges d’erreur » correspondent a l'intervalle de confiance situé de part et d’autre de la valeur
recueillie, et dans laquelle la véritable valeur a une probabilité déterminée de se trouver.

A titre indicatif, les marges d’erreur standard sont les suivantes.

Pourcentage Pourcentage Pourcentage Pourcentage Pourcentage

de 5 % de 10 % de 20 % de 30 % de 40 % Po(;’écse(;‘f,zge
ou 95 % ou 90 % ou 80 % ou70 % ou 60 %
50 personnes 6,2 8,5 11,3 13,0 13,9 14,1
100 personnes 4.4 6,0 8,0 9,2 9,8 10,0
200 personnes 3.1 4,2 57 6,5 6,9 7.1
250 personnes 2,8 3,8 51 5,8 6,2 6,3
300 personnes 2,5 3,5 4.6 53 57 5,8
350 personnes 2,3 3,2 4.3 49 52 53
400 personnes 2,2 3,0 4,0 4.6 4.9 5,0
450 personnes 2,1 2,8 3,8 43 4.6 47
500 personnes 1,9 2,7 3,6 4.1 4.4 4,5
600 personnes 1,8 2,4 3,3 3,7 4.0 4.1
700 personnes 1,6 2,3 3,0 3,5 3,7 3,8
800 personnes 1,5 2.1 2,8 3,2 3,5 3,5
900 personnes 1,4 2,0 2,6 3,0 3,2 3,3
1 000 personnes 1,4 1,8 2,5 2,8 3,0 3,1
2 000 personnes 1,0 1,3 1,8 2,1 2,2 2,2

4 000 personnes 0,7 0,9 1,3 1,5 1,6 1,6
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/\v Principaux résultats

Il existe un « paradoxe Hollande » : alors que le candidat socialiste est en téte des
intentions de vote, il suscite une ferveur modérée auprés d’'une partie de ses
soutiens. Dans le contexte d’'une séquence importante (meeting du Bourget
dimanche 22 janvier, propositions jeudi 26 janvier), le présent sondage, réalisé par
Viavoice pour Le Huffington Post, révéle la nature et |la diversité des attentes pour la
campagne de Frangois Hollande.

Premier registre d’attentes : propositions concrétes, réalisme financier et
exigence sociale

Les Francgais attendent en priorité de Frangois Hollande qu’il « fasse davantage de
propositions concrétes » (premiére réponse citée, 50 %), et cette attente est
partagée par les sympathisants de gauche (deuxiéme réponse citée, 44 %).

La deuxieme priorité est celle du réalisme financier : les personnes interrogées
attendent du candidat socialiste qu’il « tienne davantage compte des réalités
financiéres » (37 %) ; en revanche ce souhait est trés clivé politiquement : les
sympathisants de gauche (25 %) y sont bien moins attachés que ceux de droite
(44 %).

La troisieme priorité concerne I'exigence sociale : 31 % des Francais attendent de
Francois Hollande qu’il soit « plus offensif contre le systéme économique et
financier », et cette attente est la premiére des sympathisants de gauche (45 %).

Deuxiéme registre d’attentes : les valeurs de dynamisme économique

En termes de valeurs, les Francais font certes confiance a Francgois Hollande pour
rendre la France « plus protectrice » (31 %) et « plus apaisée » (28 %), au-dela de
leurs espérances pour la France de demain (respectivement 26 % et 18 %).

En revanche ils ne sont pas convaincus par la capacité du candidat a restaurer le
dynamisme économique du pays :

- Les personnes interrogées estiment que la France devrait étre, en priorité, « plus
compétitive » (44 %), « plus industrielle » (39 %) et « plus dynamique » (35 %) ; les
sympathisants de gauche eux-mémes situent ces valeurs parmi les premiers rangs
de leurs préoccupations ;

- Mais les Francais sont bien plus sceptiques concernant la capacité de « Francois
Hollande, s’il était président de la Reépublique » a rendre la France « plus
compétitive » (huitieme rang, 14 %), « plus industrielle » (septiéme rang, 15 %) et
« plus dynamique » (sixiéme rang, 16 %).

Ainsi a la lecture de ces données, les Francais et les sympathisants de gauche
attendent moins de Frangois Hollande un virage au sein de sa campagne, qu’une
synthése ordonnée autour de propositions concrétes, et fédérant tout a la fois
réalisme financier, exigence sociale et dynamisme économique.
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Valeurs souhaitées pour la France de demain

Au cours des années qui viennent, la France devrait-elle étre a votre avis...

Trois réponses possibles, total des citations

Plus compétitive _ 44%
Plus industrielle _ 39%
Plus dynamique — 35%
Plus créative — 31%
Plus protectrice _ 26%
Plus ambitieuse _ 24%
Plus entrepreneuriale _ 23%
Plus apaisée _ 18%
Plus ouverte sur le monde _ 17%
Plus fiere d’elle-méme (NN 16%
Plus culturelle _ 14%

Non réponse . 1%
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Valeurs souhaitées pour la France de demain

/ \\/ (comparatif gauche-droite)

Au cours des années qui viennent, la France devrait-elle étre a votre avis...

Trois réponses possibles, total des citations

m Sympathisants de gauche

® Sympathisants de droite

Plus compétitive 337 56%
Plus industrielle 370/2” %
Plus dynamique v 38%
Plus créative 21% 37%
Plus protectrice %oé’%
Plus ambitieuse Wi 28%
Plus entrepreneuriale 0% 28%
Plus apaisée 24%
Plus ouverte sur le monde 23%
Plus fiére d’elle-méme °18%
Plus culturelle 5% 21%
1%

Nonréponse 1%
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/\\/' Valeurs attendues d’une France présidée
par Francois Hollande

Et a votre avis, s’il était président de la République, Frangois Hollande serait-il en
mesure de rendre la France...

Trois réponses possibles, total des citations

Plus protectrice — 31%

Plus apaisée _ 28%
Plus culturelle _ 26%
Plus ouverte sur le monde _ 22%
Plus fiére d’elle-méme _ 18%

Plus dynamique _ 16%

Plus industrielle _ 15%

Plus compétitive _ 14%
Plus créative _ 14%

Plus ambitieuse _ 14%

Plus entrepreneuriale _ 11%

Non réponse — 22%
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/\\/‘ Comparatif des valeurs : la France idéale,
et la France de Francois Hollande

+ La France de Francois Hollande mLa France idéale
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/ \\/ Propositions de Francois Hollande les plus appréciées

Parmi les mesures suivantes proposées par Frangois Hollande, lesquelles vous semblent
les meilleures ?

Trois réponses possibles, total des citations

Réduire de 30 % le salaire du président de la _ 49Y,
République et des ministres o
Créer une tranche supplémentaire _ 359,
d'impositionpour les plusriches o
Rétablir I'impot sur la fortune _ 29%
Permettre a ceux qui ont leurs annuités de _ 29,
partir ala retraite a 60 ans 0
Dans les banques, séparer les activités de _ 239
dépot et de spéculation 0
Créer une banque publique d'investissement _ 219
pour soutenir les PME et I'industrie o

Moduler le quotient familial pour le rendre plus _ 18%
0

juste pour toutes les familles

Créer 60 000 postes dans I'enseignement _ 18%

Mieux défendre I'indépendance de lajustice _ 14%

Recentrer le Crédit Impot Recherche au o
service de l'innovation - 11%

Instaurer une tarification progressive pour le - 10%
0o O s a 0
gaz. I'électricité etI’'eau

Renforcer la décentralisation - 8%

Aucune/Nonréponse - 7%
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/ \\/ Enjeux prioritaires pour la campagne de Francois Hollande

Lors de la campagne présidentielle, souhaitez-vous que Frangois Hollande...

Trois réponses possibles, total des citations

Fasse v s oo o () 50
concrétes 0
Tienne davantage compte des réalités _ 379
financiéeres o
Soit plus offensif contre le systeme — 31%
économique et financier 0
Tienne davantage compte des personnes _ 259,
modestes o
Parle davantage de justice sociale _ 23%
Soit plus offensif contre les plus riches _ 21%
Parle davantage d’ordre ou de sécurité _ 21%
Fasse davantage preuve d’autorité _ 17%
Incarne mieux la gauche et ses valeurs _ 16%
Parle davantage de la France - 13%

Soit plus offensif contre Nicolas Sarkozy - 9%

Parle davantage de son histoire ' 2,
personnelle 0

Nonréponse = 7%
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Enjeux prioritaires pour la campagne de Francois Hollande

/ \\/ (comparatif gauche-droite)

Lors de la campagne présidentielle, souhaitez-vous que Frangois Hollande...

Trois réponses possibles, total des citations

m Sympathisants de gauche
m Sympathisants de droite

Soit plus offensif contre le systeme 45%
économique et financier

Fasse davantage de propositions concretes

50%

Parle davantage de justice sociale

Incarne mieux la gauche et ses valeurs

Tienne davantage compte des personnes
modestes

Soit plus offensif contre les plus riches

Tienne davantage compte des réalités
financiéres

Fasse davantage preuve d’autorité

Parle davantage d’ordre ou de sécurité

Soit plus offensif contre Nicolas Sarkozy
Parle davantage de la France

Parle davantage de son histoire personnelle

Nonréponse
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